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fliegermagazin ist das Magazin für aktive Privatpiloten  
und Halter von ein- und zweimotorigen Flugzeugen. 
Das fliegermagazin-Team besteht aus Piloten mit unter-
schiedlichem Background (UL bis IFR) welches sich im 
professionellem Konzept des Magazins wiederspiegelt.

fliegermagazin is designed for private pilots and owners 
of single- and twin-engine aircraft. The fliegermaga-
zin team is composed of pilots with different flying 
background (Ultralight to IFR), which is reflected in the 
professional content of the publication.

Von Piloten für Piloten: Dieser Grundsatz 
steht beim fliegermagazin ganz vorn. 
Wir teilen die Faszination am Fliegen mit 
unseren Lesern und berichten kompetent 
und praxisnah aus ihrer Welt.

»

«Thomas Borchert
Chefredakteur  
Editor in Chief

Facebook 
Follower: 6.032 
Reichweite: 3.431.952

Instagram  
Follower: 4.798 
Reichweite: 1.119.564

Newsletter 
Abonnenten: 10.586

Web 
PageImpressionen: Ø 100.800/Monat 
Verweildauer: 02:03 Min.

Print
Verkaufte Auflage | Paid Circulation 
13.271 Exemplare 
davon 1.030 e-paper (IVW 3/21) 
Abo Auflage | Subscription Circ. 
8.570 Exemplare 
davon 465 e-paper (IVW 3/21)
Verbreitete Auflage | Total Circ 
13.467 Exemplare  
davon 1.030 e-paper (IVW 3/21)
Copy-Preis | Copy-Price 
€ 6,90
Frequenz | Frequency 
monatlich | monthly
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Anzeigenpreise und Formate / Rates and sizes

Abbildung
Figure

Größe
Size

Formate (BxH) +5 mm Beschnitt
Size in mm (WxH) +5 mm bleed

Preis in Euro
Rate in Euro

2/1
2/1

430 x 280 mm 13.680,– 

1/1
1/1

215 x 280 mm 6.840,– 

1/2 hoch
1/2 vertical

107 x 280 mm 3.450,–

1/2 quer
1/2 horizontal

215 x 142 mm 3.450,–

1/3 hoch
1/3 vertical

70 x 280 mm 2.300,–

1/3 quer
1/3 horizontal

215 x 100 mm 2.300,–

1/4 hoch
1/4 vertical

55 x 280 mm 1.800,–

1/4 quer
1/4 horizontal

215 x 80 mm 1.800,–

1/4 2-spaltig
1/4 2-columns

107 x 140 mm 1.800,–

Festplatzierung (z.B. Inhalt, Editorial) auf Anfrage. Sonderformate und Ad Specials (z.B. Kopfplatzierung) auf Anfrage.  
Beilagen, Beihefter und Beikleber sind nicht rabattfähig. Mindestauflage: 10.000 Expl., Mindermengenzuschlag: 10 %

Fixed positioning (i.e. editorial, content), special formats and ad specials on request. No discounts on loose inserts,  
tip-ons and bound-in inserts. Minimum volume: 10.000, 10% extra charge on regional campaigns.

Beilagen / Loose inserts 
Höchstformat: 200 mm Breite x 260 mm Höhe, Beilagen ab 200 g auf Anfrage

Maximum size: 200 mm wide x 260 mm high, Inserts with more than 200 g on request

Preis pro 1.000 Stück/Euro inkl. Postgebühren Rate per 1.000 copies/Euro  incl. postal charges

Gewicht
Weight

Handelsauflage
Newsstand circ.

Aboauflage*
Subscription circ.

bis / up to 20 g 115,– 125,–

bis / up to 30 g 120,– 140,–

bis / up to 40 g 125,– 165,–

bis / up to 50 g 135,– 185,–

je weitere 10 g / each additional 10,– 15,–

Zuschläge Vorzugsplatzierung  
Extra charges for premium positions

Platzierung
Positions

Aufschlag
Extra charge

Zweite Umschlagseite / 2nd cover page 15 %

Vierte Umschlagseite / 4th cover page 20 %

1 TITELPORTRAIT 2 PRINT

DRUCKUNTERLAGEN 
PRINTING MATERIAL

druckunterlagen@jahr-media.de
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Formate und Preise 1-spaltig / 
Sizes and rates

Formate und Preise 2-spaltig / 
Sizes and rates

Formate (BxH) 
Size (WxH)

Preis in Euro
Rate in Euro

Formate (BxH)
Size in mm (WxH)

Preis in Euro
Rate in Euro

43 mm x 15 mm 60,– 90 mm x 15 mm 120,–

43 mm x 20 mm 80,– 90 mm x 20 mm 160,–

43 mm x 25 mm 100,– 90 mm x 25 mm 200,–

43 mm x 30 mm 120,– 90 mm x 30 mm 240,–

43 mm x 35 mm 140,– 90 mm x 35 mm 280,–

43 mm x 40 mm 160,– 90 mm x 40 mm 320,–

43 mm x 45 mm 180,– 90 mm x 45 mm 360,–

43 mm x 50 mm 200,– 90 mm x 50 mm 400,–

43 mm x 55 mm 220,– 90 mm x 55 mm 440,–

43 mm x 60 mm 240,– 90 mm x 60 mm 480,–

90 mm x 124 mm 992,–

Private Kleinanzeige (mm-Preis) 2,00 Euro + MwSt.

Formate und Preise / Sizes and rates

Formate (BxH) 
Size (WxH)

Preis in Euro
Rate in Euro

Formate (BxH)
Size in mm (WxH)

Preis in Euro
Rate in Euro

1/4 Seite hoch 
(43 mm x 248 mm) 992,- 1/2 Seite hoch 

(90 mm x 248 mm) 1.984,-

1/4 Seite 2-Spaltig 
(90 mm x 124 mm) 992,- 1/2 Seite quer 

(185 mm x 124 mm) 1.984,-

1/4 Seite quer 
(185 mm x 62 mm) 992,- 1/1 Seite 

(185 mm x 248 mm) 3.968,-

IHR KONTAKT ZUR  
ANZEIGENABTEILUNG

MELANIE REGNER

melanie.regner@jahr-media.de

KLAUS MACHOLZ

klaus.macholz@jahr-media.de
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WARTUNGSSPECIAL/MAINTENANCE
Ideales Werbeumfeld für alle LTBs, wenn es um das 
Thema Instandsetzung und Wartung von Motoren, 
Avionik und Zelle geht.

Erscheint: 18.01.2022

AERO FRIEDRICHSHAFEN MESSE-SPECIAL
32 Seiten Vorbericht zur größten Luftfahrtmesse Europas. 
Mit Bonusverteilung auf der Messe in Friedrichshafen 
und zusätzicher Auflage in der Schwesterzeitschrift AERO 
International. Prädestiniertes Werbeumfeld für alle Messe-
Aussteller!

Erscheint: 19.04.2022

PPL FLIGHT TRAINING SPECIAL
Das alljährliche Flight Training Special pünklich zum Start der 
Flugsaison. Mit Updates und Neuerungen bei der Flugaus-
bildung. Ein Muss für alle Flugschulen um auf ihr aktuelles 
Angebot aufmerksam zu machen.

Erscheint: 22.03.2022

AVIONIK SPECIAL +  
NEUE APPS FÜR DIE FLUGVORBEREITUNG
Was ist neu bei den Avionik-Produkten und -Ausrüstern? 
Neben der Hardware werden auch neue Apps zur Navigation, 
Flugvorbereitung etc. behandelt. Alles, was aktive Privatpiloten 
wissen müssen um Fliegen noch sicherer und komfortabler zu 
machen.

Erscheint: 19.07.2022

EAA OSHKOSH NACHBERICHT
Das Highlight der internationalen Luffahrt-Szene! Rückblick 
mit News und Trends von dem weltgrößten Luftffahrt-Event 
in Oshkosh, USA.

Erscheint: 16.08.2022

SPECIAL: UHREN FÜR PILOTEN UND  
LUFTFAHRTENTHUSIASTEN
Zeitmesser nicht nur für Piloten. Fliegeruhren faszinieren 
auch Luftfahrt-Enthusiasten. Das Special ist zusätzich in der 
Gesamtauflage der Schwesterzeitschrft AERO International 
enthalten. Pünktlich zum Weihnachtsgeschäft ist es das 
ideale Werbeumfeld für Anbieter von Flieger-Chronographen!

Erscheint: 18.10.2022

Durchblick nötig  Wer 
die Flugzeugwartung 
in die eigenen Hände 
nimmt, muss sich 
mit dem Regelwerk 
des Part ML intensiv 
auseinandersetzen. 
Noch überlassen viele 
Halter diese Aufgabe 
komplett den Profis

SPECIAL WARTUNG

Wartungsvorschrift Part ML

Freiheit und
Pflichten
Die Vorschriften nach Part ML geben mehr  
Möglichkeiten für Wartung in Eigenverantwortung.  
Das Interesse ist groß – trotzdem nutzen bislang 
nur wenige Flugzeughalter die neuen Optionen

T E X T  M A R T I N S C H E N K E M E Y E R

or gut einem Jahr, am 24. März 2020, 
trat Part ML als Ergänzung zur EU-Verord-
nung 1321/2014 in Kraft. ML steht dabei 
für »Maintenance Light«. Diese neue Vor-

schrift sollte die Wartung von nicht-komplexen Flugzeu-
gen bis zu einer maximalen Abflugmasse (MTOM) von 
2730 Kilogramm vereinfachen. Wesentliche Neuerung 
war, dass nicht mehr nur Halter von ELA-1-Flugzeugen 

V

bis 1200 Kilogramm MTOM, sondern quasi alle Halter 
von Echo-Klasse-Flugzeugen ihr Instandhaltungspro-
gramm (AMP = Aircraft Maintenance Program) selbst 
erstellen dürfen. Dabei bedarf es keiner Genehmigung 
mehr von behördlicher Seite. Weicht man von Herstel-
lervorgaben ab, so muss das AMP ein sogenanntes Min-
destinspektionsprogramm (MIP) enthalten, das nicht 
weniger restriktiv sein darf als die Herstellervorgaben. 
Welche Arbeiten ein Pilot beziehungsweise Eigner an sei-
nem Flugzeug selbst erledigen darf, ist in Appendix II des 
Part ML festgelegt. Nichtsdestotrotz können Flugzeug-
besitzer die genannten Aufgaben weiterhin an eine Con-
tinuing oder Combined Airworthiness Organisation (CA-
MO/CAO) übertragen. Diese erstellen bei Bedarf das AMP 
für Flugzeughalter und überwachen die Aufrechterhal-
tung der Lufttüchtigkeit sowie die Umsetzung aller not-
wendigen Instandhaltungsarbeiten. Doch das kostet be-
kanntlich Geld. 

Und so bringt Part ML für den Besitzer eines Flug-
zeugs auf der einen Seite zwar Einsparpotenzial mit 
sich, andererseits aber auch einen erhöhten Arbeits-
aufwand und mehr Verantwortung. Denn wer sein eige-
nes AMP erstellen und dessen Einhaltung überwachen 
möchte, muss sich zunächst einmal eingehend mit der 
EU-Verordnung und ihren Anhängen beschäftigen. Da-
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FLUGMOTOREN-REPARATUR DACHSEL GMBH
Oberdiller Str. 29 | 82065 Baierbrunn
Telefon: 089-7937210 | E-Mail: motors@dachsel.de

w w w . f l u g m o t o r e n . c o m

I h r  P a r t n e r 
s e i t  ü b e r 

2 5  J a h r e n

Ihre Spezialisten für 
FLUGMOTOREN-REPARATUREN

Wir sind spezialisiert auf das Überholen und Instandsetzen 
von Kolbenfl ugmotoren, deren Komponenten und Anbau-
geräten. Unter anderem für Continental und Lycoming, 
deren  Komponenten (Zylinder, Starter-Adapter, etc.) und 
deren Anbaugeräte (Zündmagnete, Vergaser, Kraftstoff-
pumpen, etc.). Dachsel bietet Ihnen einen freundlichen, 
professionellen und erstklassigen Service.

E A SA  N r.  D E . 1 4 5 . 0 1 9 9
F A A - Z u l a s s u n g s - N r.  8 H Z Y 2 9 6 D

PART ML
Die Regelungen zu der 
am 24.3.2020 in Kraft 
getretenen EU-Verord-
nung 219/1383 sind hier 
zu finden: https://bit.ly/ 
3asaQJk. »Acceptable 
Means of Compliance 
and Guiding Material« 
führen die Vorschrift 
weiter aus: https://bit.
ly/3j9UWaH

gelmäßig Seminare zu verschiedensten Themen rund um 
die Wartung, die sich hauptsächlich an Eigner von Flug-
zeugen richten.

»Uns geht es nicht primär darum, dass Flugzeughalter 
ihre AMPs selbst schreiben und einen Großteil ihrer War-
tungen eigenständig vornehmen. Wir wollen vielmehr 
Wissen vermitteln, das die Kommunikation mit Instand-
haltungsbetrieben erleichtert und die Wartung der eige-
nen Maschine besser verständlich macht«, erklärt Malte 
Höltken.

 In Praxis-Seminaren sollen Eigner künftig lernen kön-
nen, welche Wartungsmaßnahmen sie im Rahmen von 
Part ML selbst durchführen dürfen und wie diese umge-
setzt werden. Außerdem plant Höltgens Firma den Auf-
bau eines Werftbetriebs im dänischen Padborg (EKPB). 
Den sollen Eigner künftig nutzen dürfen, um unter pro-
fessioneller Anleitung und nicht zuletzt auch mit geeig-
netem Werkzeug Wartungen am eigenen Flieger durch-
führen zu können.

Es tut sich also etwas rund um Part ML. Auch wenn 
es vielleicht nicht die Mehrheit der Flugzeughalter ist, so 
dürfte sich dennoch in Zukunft der ein oder andere inten-
siver mit ihm auseinandersetzen und die neu gewonnen 
Freiheiten nutzen. Wie bei so vielem, was in der Luftfahrt 
eingeführt wird, braucht vermutlich auch Part ML einfach 
etwas mehr Zeit, bis er unter Flugzeugbesitzern weitläu-
fig be- und anerkannt wird.

rüber hinaus gibt es niemand und nichts, was ihn auf 
zwingend notwendige, verpflichtende Instandhaltungs-
maßnahmen aufmerksam macht, wie zum Beispiel Air-
worthiness Directives (AD). Kommt es zu einem techni-
schen Defekt und infolgedessen zu einem Unfall durch 
Nichtumsetzung oder mangelhafte Ausführung vorge-
schriebener Wartungsmaßnahmen, kann der Luftfahr-
zeughalter in vollem Umfang haften und auch der Versi-
cherungsschutz in Gefahr sein.

Viele Eigner scheinen bislang sowohl Arbeitsaufwand 
als auch Verantwortung zu scheuen. Angesprochen auf 
Part ML, zucken viele langjährige Besitzer mit den Schul-
tern. Wenige scheinen die vermeintlichen Vorteile zu nut-
zen. Diesen Eindruck bestätigt Torsten Matz. Er ist unter 
anderem Leiter der CAMO und Leiter der Instandhaltung 
beim in Porta Westfalica ansässigen Part- 145-Betrieb 
Porta Air Service und blickt auf über 30 Jahre Luftfahr-
terfahrung zurück. Seine Bilanz: »Es gibt bislang weni-
ge Kunden, die von den zusätzlichen Freiheiten, die Part 
ML mit sich bringt, Gebrauch gemacht haben.« Aus seiner 
Sicht ist professionelle Unterstützung für den Halter eine 
Art Versicherung. »Wir als CAMO stellen uneingeschränkt 
sicher, dass ein Kundenflugzeug nach allen Vorgaben von 
Herstellern und Behörden gewartet und die Lufttüchtig-
keit aufrecht erhalten wird«, erklärt er. 

Besser doch mit Profihilfe?
Matz verweist in diesem Zusammenhang darauf, dass 
ein CAMO- oder CAO-Betrieb letztlich die Verantwor-
tung trägt, falls es zu einem Schaden durch einen tech-
nischen Defekt kommt, der beispielsweise durch die 
Umsetzung einer verpflichtenden Lufttüchtigkeitsan-
weisung hätte verhindert werden können, auf die ein CA-
MO-Betrieb aber nicht aufmerksam gemacht hat. 

Der Fachmann aus Porta erinnert auch an die soge-
nannten ACAM-Checks des Luftfahrt-Bundesamts (LBA), 
bei dem Prüfer des LBA unvermittelt am Flugzeug auf-
tauchen und die Lufttüchtigkeit sowie die Papiere ei-
nes Fliegers überprüfen können. »Selbst geschriebene 
und lückenhafte AMPs oder mangelhaft durchgeführ-
te Wartungsarbeiten können hierbei schnell zum Pro-
blem werden«, warnt Matz. Sein Tipp: »Wir empfehlen 
Luftfahrzeughaltern, weiterhin erfahrene Betriebe mit 
dem Schreiben und der Umsetzung von AMPs zu beauf-
tragen. Die Kosten hierfür sind überschaubar, und der 
Mehrwert ist umso größer.«

Ist Part ML also trotz positiver Absicht seitens der 
EASA ein zahnloser Tiger? Es scheint zumindest so, dass 
viele Halter entweder noch nicht von ihm gehört ha-
ben oder aber schlichtweg keine Lust haben, sich da-
mit zu beschäftigen. Einer, der Wissenslücken rund um 
das Thema Part ML schließen möchte, ist Malte Höltken. 
Gemeinsam mit seiner Frau Andrea hat er die Aufwind 
GmbH gegründet, um über europäische Instandhal-
tungsvorschriften zu informieren und Flugzeughalter 
für das Thema zu sensibilisieren. Unter anderem in Zu-
sammenarbeit mit der AOPA veranstalten die beiden re-

MENSCH & MASCHINE

Einbau Garmin G5

Eine schnelle
Nummer
Morgens hin, Mittags wieder heim – der Einbau des Mini-EFIS ist in manchen ULs recht  
flott erledigt. Das fliegermagazin hat den Youtuber Pilot Frank dabei begleitet, wie er sich bei  
Sky Fox Maintenance das Instrument in seiner Fk9 montieren ließ

T E X T  C H R I S TO F B R E N N E R   F O T O S  C H R I S T I N A  S C H EU N E M A N N

Zufrieden  Pilot Frank freut sich über 
das Garmin G5 in seiner Fk9. Weil der 
Einbau so schnell erledigt war, hat er 
vor dem Heimflug keinen Stress 
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INTERVIEW MIT 
DER REDAKTION
Auf seinem Youtube-Ka-
nal hat sich Pilot Frank 
mit dem fliegermagazin 
über den Einbau des 
Garmin G5 unterhalten. 
Den Film gibt es hier:
https://bit.ly/3x4EUF7

b jetzt IFR!« »Da werd ich bestimmt ein 
paar böse Kommentare drauf bekom-
men«, sagt Pilot Frank. Mit der nicht ganz 
ernstgemeinten Bemerkung bewirbt der 

Youtuber sein Video über das neueste Upgrade im Panel 
seiner Fk9. In Hildesheim hat sich der 38-Jährige bei Sky 
Fox Maintenance ein Garmin G5 installieren lassen. Das 
Mini-EFIS bietet auf seinem Display neben einem Künst-
lichen Horizont unter anderem Höhe, Speed, Vario und 
einen Turn Coordinator – für den sonst eher schlicht aus-
gestatteten Hochdecker eine üppige Informationsflut. 
Bisher hatte Frank an dem Einbauplatz unterhalb des 
Fahrtmessers lediglich eine Libelle installiert. 

Kurz vor neun Uhr am Flugplatz Hildesheim: Seit 
zehn Minuten kreist die knallgelbe Fk9 in Platzrunden-
nähe, bevor sie zur Landung eindreht. Zum Einbauter-
min wollte Pilot Frank pünktlich sein und zog deshalb 
schon um kurz nach sechs seine Maschine aus dem Han-
gar in Gössenheim, einem kleinen UL-Platz nahe Ham-
melburg. Weil die Flugplanung des Youtubers zu konser-
vativ war, ist er jetzt früher als erwartet in Hildesheim 
– noch vor der Platzöffnung. Für ganz Deutschland ist die 
GAFOR-Einstufung heute »Charlie«. Ganz im Gegenteil zu 
dem Flug vor kurzem, den er als »Nahtoderfahrung« be-
zeichnet und nach dem er sich zum Einbau des Künst-
lichen Horizonts entschloss. Damals fand sich Frank 
über einer fast geschlossenen Wolkendecke und musste 
durch das »Loch vom Dienst« absteigen.

Heute kommt die Fk9 dagegen problemlos vor den 
Hallentoren der Sky-Fox-Maintenance-Werft an. Der 
Plan: Heute noch den Heimflug antreten, und zwar mit 

Routiniert  Mehr als 
50 Garmin G5 hat 

Moritz Rudolph schon 
für Sky-Fox-Main-
tenance-Kunden 

montiert – der Einbau 
in die Fk9 war einer der 

einfachsten
k

A
dem installierten Garmin G5. Den Einbau will der Youtu-
ber mit seiner Kamera begleiten und am Ende ein Video 
darüber online stellen. Zudem möchte das fliegermaga-
zin über den Einbau und den UL-Piloten berichten.

Seit 2014 fliegt Pilot Frank aerodynamisch gesteuer-
te ULs und ist mittlerweile gut 120 Stunden pro Jahr in 
der Luft. Dass er jemals professioneller Youtuber werden 
würde, hätte sich der Franke nie gedacht. Eigentlich ver-
diente der Pilot sein Geld als Betreiber einer Freizeithal-
le – mit der Corona-Krise war damit schlagartig Schluss. 
»Ich habe zunächst nur Filme online gestellt, um ande-
ren näherzubringen, wie faszinierend dieses Hobby ist. 
Als ich die ersten 100 Follower hatte, fand ich das schon 
beeindruckend«, schildert er. Mittlerweile folgen sei-
nem Kanal über 11 000 Interessierte, im Schnitt zweimal 
pro Woche lädt Pilot Frank Videos hoch. Aus dem Hobby 
ist mittlerweile ein Beruf geworden. Für möglichst ab-
wechslungsreiche Schnitte hat Frank in seiner Fk9 bis zu 
neun Kameras installiert. 

Einfache Montage
Auch zum Termin bei Sky Fox Maintenance hält der You-
tuber seine Actioncam stets bereit. Den Einbau sei-
nes Garmin G5 führt Geschäftsführer Moritz Rudolph 
höchstpersönlich durch. »Hier kocht der Chef noch 
selbst«, scherzt Frank und grinst dabei in die Linse – der 
lockere, nicht immer todernste Ton ist ein Grund für die 
Beliebtheit seiner Videos. 

Moritz hat mit der FK 9 leichtes Spiel. Ein Stromkabel 
verlegen, die GPS-Antenne unter dem Glareshield 
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SPECIAL FLIGHT TRAINING

Obligatorische Ergänzung  Teile 
der Ausbildung für LAPL(A) und 

PPL(A) müssen auf einem Viersitzer 
absolviert werden. In Mannheim 

steht eine P2010 zur Verfügung

Flugschule Seeböck: Ausbildung in einer Declared Training Organisation (DTO)

Einfach schulen
Fluglehrer im Verein – das machen viele. Im eigenen Unternehmen? Das klingt aufwändig,  
kann aber recht einfach sein, wenn man eine Declared Training Organisation aufmacht –  
wie Rainer Seeböck am City Airport Mannheim 

T E X T & F O T O S  P E T ER W O LT ER ,  ED H I C K S

Modernes Ausbildungsflugzeug  Rainer Seeböck schult auf Maschinen von Tecnam, hier der Zweisitzer P2008 JC MkII.  
Seine Frau Kathrin, die bei ihm Schülerin war, checkt hier gerade das Öl des Rotax-Motors
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er Mann ist die Ruhe selbst. 
So einen wünscht man sich 
als Fluglehrer. Abgeklärt? Viel-
leicht. Aber kein stumpfer Hau-

degen, dem alles wurscht ist, sondern als 
Lehrer ganz in seinem Element: Mit 19 hatte 
Rainer Seeböck als ausgebildeter Verkehrs- 
pädagoge die Fahrschule seines Vaters über-
nommen, seitdem arbeitet er als Fahrlehrer 
für alle Klassen, Vereinsfluglehrer ist er seit 
2003. 

Die Fahrschule mag in pädagogischer Hin- 
sicht nützlich gewesen sein für die Flugleh-
rertätigkeit. Seine eigene Flugschule hätte 
Rainer aber nicht gegründet ohne die Mög-
lichkeit, sie als Declared Training Organisa-
tion (DTO) zu betreiben. Anfang September 
2018 waren EASA-Regeln in Kraft getreten, 
nach denen solche Ausbildungsbetriebe ih-
re Tätigkeit lediglich der Behörde melden 
müssen – eine Zertifizierung wie bei Advan-
ced Training Organisations (ATO) ist nicht 
notwendig (siehe Kasten Seite 40). Damit 
war für Rainer klar: Fluglehrer im eigenen La-
den – das geht! Und weil der bürokratische 
Aufwand für diese Art von Ausbildungsbe-
trieb überschaubar ist, würde er weiterhin 
als wirtschaftliches Standbein seine Fahr-
schule betreiben können. Kein Risiko also. 
Im Oktober 2018 gründete er seine Schule.

Vier erfahrene Fluglehrer, Rainers Frau 
Kathrin und der Chef selbst bilden heute 
das Team der Mannheimer Flugschule. Ihr 
Angebot: Privatpilotenlizenz (PPL(A)), Light 

Auch UL  Den »Luftfahrerschein für Luftsportgeräteführer« kann man in der Flugschule Seeböck ab  
Sommer 2020 erwerben. Ausgebildet wird auf einer P2002 Sierra MkII mit 600 Kilo Höchstabflugmasse

k

D
Aircraft Pilot Licence (LAPL(A)) sowie Nacht-
flugberechtigung für Sichtflug (VFR-Nacht), 
bei Bedarf auch Sprechfunk auf Deutsch 
(BZF II) oder Deutsch/Englisch (BZF I). So-
wohl in der theoretischen als auch in der 
praktischen Ausbildung hat sich die Schu-
le das Ziel gesetzt, mit größtmöglicher Fle-
xibilität auf die Wünsche der Kunden einzu-
gehen. »Manche sind beruflich und privat 
stark eingebunden – da kann man nicht sa-
gen: Dann und dann hast Du hier zu sein, 
basta. Man muss die persönliche Situation 
der Leute berücksichtigen.« Und so finden 
die 100 vorgeschriebenen Theoriestunden, 
in neun Fächern, auf ganz unterschiedliche 
Weise statt: zeitlich individuell gestaltet, als 
Einzelunterricht, in kleinen Gruppen oder 
als Kompaktunterricht.

LAPL(A) oder PPL(A)?
Elf Schüler zählt die Flugschule Seeböck in-
zwischen, acht hatten sich für den LAPL ent-
schieden, drei für den PPL. Zwei Schüler sind 
mit ihrer Ausbildung schon durch, beide  
besitzen den LAPL. Ab Sommer soll die 
UL-Lizenz ins Ausbildungsangebot aufge-
nommen werden. 

Dass es bei den Motorfliegern eine »Ten-
denz zum LAPL« gebe, liegt aus Rainers Sicht 
nicht nur an den Kosten der Ausbildung –  
der LAPL(A) kommt auf 9800 bis 12 000 Eu-
ro, der PPL(A) auf 12 000 bis 15 000 Euro. 
Beim LAPL seien auch die Anforderungen 

für die Scheinverlängerung zeitlich leichter 
zu erfüllen, und wenn man sie nicht recht-
zeitig schaffe, sei man mit LAPL besser dran 
als mit PPL. Grob gesagt: In zwei Jahren 12 
Flugstunden sowie 12 Starts und Landun-
gen plus eine Stunde Auffrischungsschulung 
mit Lehrer – das wird bei beiden Lizenzen 
verlangt, wenn man weiterhin einmotori-
ge Landflugzeuge mit Kolbenmotor fliegen 
will. Beim LAPL kann der Pilot aber frei ent-
scheiden, wann er innerhalb des vorgege-
benen Zeitraums die Anforderungen erfüllt. 
Beim PPL hingegen muss er die 12 Stunden 
in den zurückliegenden 12 Monaten geflo-
gen sein. Wenigfliegern nimmt das die freie 
Wahl zu fliegen, wann sie wollen.

Schafft ein Pilot die Anforderungen im 
vorgegebenen Zeitraum nicht, ist beim LAPL 
keine Gefahr im Verzug – er darf bloß nicht 
fliegen, besitzt aber selbst Jahre später 
durch Nachholen der fliegerischen Anforde-
rungen (mit Lehrer oder unter dessen Auf-
sicht) oder durch eine Befähigungsüber-
prüfung wieder eine gültige Lizenz. Läuft 
hingegen die Klassenberechtigung des PPL 
ab, kommt man in den ersten drei Monaten 
danach nicht um eine Befähigungsüberprü-
fung herum. Bei noch längerem Verzug ist 
eine Auffrischungsschulung in einer Flug-
schule und eine praktische Prüfung fällig. 
Kurz: Um einen LAPL wieder zu aktivieren, 
braucht man bloß einen Fluglehrer, und es 
besteht kein Zeitdruck – beim PPL ist im-
mer die Behörde im Spiel, und je länger man 
nicht geflogen ist, desto teurer und aufwän-
diger wird’s. Für die private oder berufliche 
Lebensplanung sind solche Aspekte durch-
aus wichtig. 

Doch was ist mit den zusätzlichen Per-
spektiven, die der PPL im Gegensatz zum 
LAPL eröffnet: Instrumentenflug, mehrmo-
toriges Fliegen, Fang- und Bannerschlepp, 
Bergflug, Lehrberechtigung, gewerbliches 
Fliegen, Verkehrspilotenausbildung? Außer- 
dem gibt’s keine Beschränkung bei der Pas-
sagierzahl und dem Abfluggewicht – LAPL- 
Piloten dürfen höchstens drei Personen mit-
nehmen, und bei zwei Tonnen Abflugmas-
se ist Schluss. Von den Chartermöglichkei-
ten im nichteuropäischen Ausland ganz zu 
schweigen – einen PPL kann man dort aner-
kennen lassen, einen LAPL nicht. »Die meis-
ten Freizeitpiloten«, sagt Rainer, »wollen gar 
nicht auf einem anderen Kontinent fliegen. 
Die bleiben in Europa, und ein Viersitzer ge-
nügt ihnen.« 

In seiner Schule betreibt er neben der 
zweisitzigen Tecnam P2008 die vier-
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REISE & ERLEBNIS

EAA AirVenture Oshkosh 2021

Was für ein  
Wiedersehen
Nach einem Jahr  Zwangspause wegen der Pandemie war  
das Mega-Fly-in umso beeindruckender. Wir zeigen die schönsten  
Bilder und berichten über die wichtigsten Neuheiten

T E X T  T H O M A S B O R C H ER T,  C H R I S TO F B R EN N ER  F O T O S  R I C A R D O V O N P U T T K A M M ER
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Airshow!  Zwischen den geparkten Flugzeugen 
bewundern jeden Nachmittag zehntausende 

Besucher die Vorführungen von Top-Kunstflug-
piloten wie Matt Younkin in seiner Beech 18
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Was Sie auf der AERO sehen sollten

Alle Neuheiten 
der Messe 

AERO-GEWINNSPIEL 
Preise im Gesamt-

wert von 7500 Euro

 FLUGZEUGE 
DA50, Extra 330 NG, 

Pipistrel Velis & mehr

BESUCHEN
SIE UNS AM
STAND  
A5-325
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SPECIAL UHREN

ASKANIA

Elly Beinhorn 
BEI-7750-R
Doch, es gibt sie: Fliegeruhren 
für Pilotinnen. Schließlich ist 
längst nicht alles in der Fliegerei 
robust, dunkel und klobig. Und 
so glänzt Askanias Hommage an 
die legendäre Pionierin mit einem 
perlmuttbelegten Zifferblatt und 
rosévergoldetem Edelstahlgehäu-
se (Durchmesser: 34 Millimeter). 
Das Automatikwerk Kaliber Aska-
nia 2066 hat eine Gangreserve von 
38 Stunden. Preis: ab 1690 Euro 
mit Lederarmband, 1890 Euro mit 
Edelstahl- oder Milanaise-Arm-
band.  
www.askania.berlin

LONGINES

BigEye  
Titanium
Auffällig bei der Neuheit von 
Longines ist der im Vergleich zu den 
anderen beiden Komplikationen 
etwas größere 30-Minutenzähler auf 
der Drei-Uhr-Position. Auch die inne-
ren Werte machen die neue BigEye 
zu etwas Besonderem: Das Gehäuse 
ist aus Titan, im Uhrwerk sorgt eine 
Siliziumspiralfeder für erhöhte Präzision und Unemp-
findlichkeit gegen Magnetfelder. Optisch gibt sich der 
Chronograph mit dem petrolblauen Zifferblatt und 
dem schlichten, naturbraunen Lederarmband klas-
sisch-historisch im Look der dreißiger Jahre. Longines 
gibt auf sein Schmuckstück eine Garantie von fünf 
Jahren. Preis: 3210 Euro. www.longines.de

VOTUM

Atelier 1962
In ihrer Anmutung ist die Atelier 

1962 des Schweizer Herstellers  
Votum nah dran an den Fliegeruhren 

der dreißiger und vierziger Jahre. 
Das Werk Kaliber Unitas 6498-1 hat 
Handaufzug mit einer Gangreserve von 
50 Stunden und ist bis 10 ATM gegen 
Wasser geschützt. Große, kontraststarke 

Zeiger und Indices machen das Ablesen der 
Uhrzeit zum Kinderspiel, ergänzt durch die Kleine Sekunde auf 
der Sechs-Uhr-Position. Das gewölbte Saphirglas ist kratzfest. 
Die Atelier 1962 ist in verschiedenen Ausführungen und Farben 
erhältlich; Preis: ab 795 Euro, Bezug über  
www.uhrenundmehr.de. 
www.votumwatches.com

BREITLING

Navitimer B01 
Chronograph 
43
Ein Archetyp des modernen 

Fliegerchronographen: der 
Navitimer von Breitling. In ver-

schiedenen Varianten erhältlich, 
präsentiert sich das abgebil-

dete Modell klassisch, mit rotem 
Sekundenzeiger und kontrastierenden 

Komplikationen in weiß zum schwar-
zen Zifferblatt. Im Edelstahlgehäuse 

(Durchmesser: 43 Millimeter) arbeitet 
das Manufacture Breitling Caliber 01. Die 
Schraub-Lünette ist in beiden Richtungen 

drehbar, für die Bedienung des legendären 
Luftfahrt-Rechenschiebers. Der ist zwar in 

Zeiten von GPS, Smartphones und Tablets 
obsolet – aber eben auch ein wahrer Klassiker. Preis für das abgebil-
dete Modell: 7450 Euro.  
www.breitling.com
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SINN

Chronograph 717 und  
144 St S Jubiläum II
Die Experten für Spezialuhren feiern ihr 60-jähriges Bestehen; das 1961 von 
Helmut Sinn gegründete Unternehmen ist noch immer unabhängig und 
inhabergeführt und längst als internationale Größe etabliert. Damit nicht 
genug, hat Sinn zudem eine deutsche Norm für Fliegeruhren entwickelt, 
welche die besonderen Anforderungen, die eine Pilotenuhr erfüllen sollte, 
mess- und nachprüfbar macht. Für den oben links abgebildeten Chro-

nographen 717 hat die Borduhr Typ Nabo 17 ZM Pate gestanden, mit der 
Luftfahrzeuge der Bundeswehr noch bis heute ausgerüstet sind. Typisches 
Merkmal ist die Stopp-Anzeige für Sekunde und Minute aus dem Zentrum 
mittels des großen orangefarbenen Zeigers. Mit einem Gehäusedurchmes-
ser von 45 Millimetern ist die 717 auch haptisch eindrucksvoll. Preis: ab 
4650 Euro (mit Lederarmband, 4950 mit Silikonarmband). 

Zur Feier des 60-jährigen Bestehens hat Sinn außerdem den Sport-
chronographen 144 St S Jubiläum II als eine auf 600 Exemplare limitierte 
Sonderedition aufgelegt. Das Edelstahlgehäuse ist perlgestrahlt, die 
mechanische Automatikuhr ist bis 20 ATM wasserdicht, druckfest und sogar 
unterdrucksicher. Preis: 3250 Euro mit Silikon- und Massivarmband.  
www.sinn.de
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TUTIMA

Grand Flieger 
Airport
Zuverlässigkeit, Präzision, optimale 
Ablesbarkeit – das sind die Tugen-
den einer Fliegeruhr, wie sie Tutima 
Glashütte versteht. Das ist auch bei den 
neuen Modellen der Serie Grand Flieger 
Airport nicht anders. Die großen Indizes und breiten Zeiger in Weiß kont-
rastieren mit mit dem Zifferblatt, wahlweise in dunklem Blau oder Grün. 
Erstmalig fertigt der Hersteller die nach beiden Seiten drehbare Lünette 
aus Keramik, mit dem typischen roten Markierungspunkt. Die neue Grand 
Flieger Airport ist als Chronograph mit dem Tutima Kaliber 310 erhältlich 
(Preis: 3300 Euro) oder als Dreizeigeruhr mit Automatikwerk (Preis: 1900 
Euro).  www.tutima.com

STOWA

Verus GMT  
Chronograph
Aufs Wesentliche reduziert 
präsentiert sich das neue Modell 
des deutschen Herstellers Stowa. 
Die Gestaltung des Verus GMT ist 
sogar mit dem Designpreis Red 
Dot ausgezeichnet worden. Als 
Besonderheit sticht der ebenfalls 
mit Leuchtmasse belegte Zeiger der 
24-Stundenanzeige hervor: Er zeigt auf 
der in die angeschrägte Lünette eingra-
vierten Skala die Zeit einer zweiten Zone 
an. Das matt gestrahlte Edelstahlgehäuse 
hat einen Durchmesser von 41 Millimetern, 
die edle Uhr ist auf eine Stückzahl von 100 
limitiert. Preis: 2400 Euro.
www.stowa.de
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Sonderwerbeformen 
Sie suchen aufmerksamkeitsstarke Werbe- und 
Marketingformen als Alternativen zur klassischen 
Werbung? Egal ob Print, Digital oder Face-to-Face auf 
Seminaren und Veranstaltungen: Wir unterstützen Sie 
bei der exklusiven Kommunikation mit Ihren Kunden 
und entwickeln individuelle Konzepte zur Präsentation 
Ihrer Marke. 

Additional Services
You are searching for high visibility advertising and 
marketing strategies as an alternative to classic 
advertising? No matter if you are looking for print, 
digital or face to face contact via seminars and events: 
We support you in your endeavor to communicate with 
your customer and develop individual concepts for the 
presentation of your business. 

• Corporate Publishing 
• Booklets/Pocket Guides 
• Advertorials 
• Redaktionelle Specials 
• Events
• �Video und Film Produktionen 
• App/emag 
• Marktforschung 
• Newsletters

• Corporate Publishing 
• Booklets/Pocket Guides 
• Advertorials 
• Editorial Features
• Events 
• �Film Production 
• App/emag 
• Market Research
• Newsletters

5 ERSCHEINUNGSTERMINE

Ausgabe
Issue

Erstverkaufstag
On sale

Anzeigenschluss
Ad close

Druck- 
unterlagenschluss

Material due

Liefertermin  
Beilagen/Beihefter

Date for inserts

Themenschwerpunkte
Main Topic

02 Februar 18.01.22 21.12.21 27.12.21 03.01.22 Wartungsspecial / Maintenance-Special

03 März 22.02.22 27.01.22 01.02.22 07.02.22 Luftfahrt-Termine 2022 / Air Show Schedule 2022

04 April 22.03.22 24.02.22 01.03.22 07.03.22 PPL Flight Training Special, Versicherungen / Aircraft Insurance

05 Mai 19.04.22 22.03.22 25.03.22 31.03.22 AERO Friedrichshafen Messe-Special / AERO Show Special

06 Juni 24.05.22 28.04.22 03.05.22 09.05.22 Business Aviation, EBACE Messe-Special, AERO Nachbericht

07 Juli 21.06.22 24.05.22 30.05.22 03.06.22 Kaufratgeber Single- und Twin-Engine Privatflugzeuge / Buyers Guide

08 August 19.07.22 23.06.22 28.06.22 04.07.22  Avionik Special, Neue Apps für die Flugvorbereitung

SPECIAL 09.08.22 14.07.22 19.07.22 25.07.22

09 September 23.08.22 28.07.22 02.08.22 08.08.22 EAA Oshkosh Nachbericht / Oshkosh Review

10 Oktober 20.09.22 25.08.22 30.08.22 05.09.22 Neuster Stand  bei Elektro Antrieben und E-Flugzeugen / Electric Powered Aircraft

11 November 18.10.22 21.09.22 26.09.22 30.09.22 Special: Uhren für Piloten und Luftfahrtenthusiasten / Watches for Pilots and Enthusiasts

12 Dezember 15.11.22 19.10.22 24.10.22 28.10.22 Geschenke für Piloten*innen, Adventskalender / Gifts for Pilots

01 Januar 2023 13.12.22 17.11.22 22.11.22 28.11.22 Die General Aviation freundlichsten Verkehrsflughäfen, Fliegen in den USA / Flying in the USA

DRUCKUNTERLAGEN 
PRINTING MATERIAL

druckunterlagen@jahr-media.de
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Werbeformen digital / Online ads

Werbemittel
Online Ads

Größe BxH (in Pixel)
Size WxH (in Pixel)

Preis in Euro für 10.000 AI's
Rate in Euro for 10.000 AI's

Billboard 970 x 250 990,-

Medium Rectangle 300 x 250 780,-

Skyscraper 160-200 x 600 770,-

Content Ad max. 120 Zeichen + Bild  
max. 120 characters + image 500,-

Content Ad im Artikel max. 120 Zeichen + Bild  
max. 120 characters + image 700,-

Werbeformen mobil / Mobile ads

Mobile Billboard 320 x 50 770,-

Mobile Rectangle 300 x 250 500,-

Mobile Content Ad max. 120 Zeichen + Bild  
max. 120 characters + image 700,-

Sonderwerbeformen digital / Special digital ads

Online Advertorial 1 Woche auf der Startseite 
1 week on starting page 6.000,-

Social-Media-Post Facebook & Instagram Bundle 1.000,-

Stellenanzeige (Job Portal) 30 Tage 650,-

Unboxing-Produktvideo 1.500,-

Webinar (Sponsoring) ab 3.000,-

Videoproduktion vor Ort ab 6.000,-

Podcast (Sponsoring) 2 Werbeblöcke  
á 30 Sekungen 1.500,-

Content Ad

Skyscraper

Bi l ldboard

Medium Rectangle

Mobile Bi l lboard Mobile Rectangle

Mobile Formate | Mobile Formats

Klassische Desktopformate / Classic Desktop Formats

6 DIGITAL1 TITELPORTRAIT
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Sonderwerbeformen digital / Special digital ads

Werbemittel
Online Ads

Größe BxH (in Pixel)
Size WxH (in Pixel)

Preis in Euro
Rate in Euro

Newsletter  
Banner 600 x 74-300 Pixel 650,-

Newsletter  
Advertorial

max. 120 Zeichen + Bild 
max. 120 characters + image 650,-

Stand-Alone-
Newsletter

0,15 Euro pro Empfänger 
(10.500 Abonnenten Stand 1.11.21)

1.575,–

Ein verlässlicher Begleiter
Was geht ab? Meinung, Märkte, Monatsbegleiter – unser 
Newsletter bietet Orientierung. Unsere Abonnenten wissen 
diesen regelmäßigen redaktionellen Serivce zu schätzen. 
Jeden Monat aufs Neue. Ihre Chance, Ihr Produkt, oder die 
Botschaft Ihres Advertorials mit Bild, Text und Link zusätzliche 
Reichweite zu verschaffen.

Newsletter

Banner Advertorial

Stand-Alone-Newsletter
Profitieren Sie direkt von der Reichweite und dem Image des 
fliegermagazins. Werbetreibende erhalten die Möglichkeit, den 
Newsletter exklusiv mit ihren eigenen Inhalten einmalig an die 
Abonnenten von fliegermagazin zu verschicken.

(Dieser wird max. einmal pro Monat versendet.)TECHNISCHE  
SPEZIFIKATIONEN 

TECHNICAL  
SPECIFICATIONS

www.jahr-media.de/techspecs

Was tut sich in der privaten 
Luftfahrt?
Unser Newsletter hat eine hohe Öffnungsrate, 
erscheint kurz vor dem Erscheinungstermin 
des Magazins und ist die ideale Plattform für 
Werbungtreibende, die einen Bezug z.B. zu 
Ihrer Printanzeige herstellen möchten.

Termine 2022 / Dates 2022

Januar 17.01. und 31.01.

Februar 21.02.

März 07.03 und 21.03.

April 04.04 und 18.04.

Mai 09.05. und 23.05.

Juni 07.06. und 20.06.

Juli 04.07. und 18.07.

August 08.08. und 22.08.

September 05.09. und 19.09.

Oktober 04.10. und 17.10.

November 02.11 und 14.11. und 28.11.

Dezember 12.12.und 27.12.
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TECHNISCHE  
SPEZIFIKATIONEN 

TECHNICAL  
SPECIFICATIONS

www.jahr-media.de/techspecs

Advertorial Basis Advertorial Komfort Advertorial Premium Sponsored Article

Veröffentlichung der Inhalte 
Content Publishing

Microsite mit Text/Bild Standard 
Microsite with text/Image Standard

Microsite mit Text/Bild Standard 
Microsite with text/Image Standard

Redaktionelle Leistung 
Editorial Optimization

Kundentexte werden 1:1 übernommen 
Text provided by client

Kundentexte werden zielgruppenrelevant, fachjournalistisch und 
inhaltlich optimiert / Text content optimized by editors

taylored to client´s target group 

Korrekturschleifen 
Correction Loops 1 1 2 2

Platzierung native Teaser 
Placement native Teaser Startseite + Run of Site Startseite + Run of Site Startseite + Run of Site Startseite + Run of Site

Social Media Post 1 Post 1 Post 4 Posts

Newsletter Ad
1 Text-Bild-Anzeige in 1 

Newsletter / 1 text-image 
banner in 1 Newletter

1 Text-Bild-Anzeige in 4 
Newsletter / 1 text-image 

banner in 4 Newletter

Suchmaschinenoptimierung 
Search engine optimization ✓

Auffindbarkeit in Suchmaschinen 
Search engine findability ✓

Laufzeit 
Duration 1 Monat 1 Monat 1 Monat 1 Jahr

Preis 
Rate 2.500,00 € 3.000,00 € 3.5000,00 € 9.000,00 €
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Verlag | Headquarter  
JAHR MEDIA GmbH & Co. KG  
Jürgen-Töpfer-Straße 48 
22763 Hamburg

Geschäftsführung | Management  
Alexandra Jahr  
Bankverbindung | bank details  
Hamburger Sparkasse  
IBAN: DE50 2005 0550 1002 1279 57  
BIC Code: HASPDEHHXXX

Zahlungsbedingungen | Term of payment  
Innerhalb von 10 Tagen nach Rechnungslegung ohne Abzug. 
Payment within 10 days after receipt of invoice without deductions.  

Geschäftsbedingungen | Terms & Conditions  
Für die Abwicklung von Anzeigenaufträgen gelten im Übrigen die 
„Allgemeinen Geschäftsbedingungen für Anzeigen und Fremdbeilagen in 
Zeitschriften“ mit den zusätzlichen Geschäftsbedingungen des Verlages. 
Unsere aktuellen AGB/ZGB sowie Auflagen und Marktdaten finden Sie im 
Internet unter www.jahr-media.de. 
"General Terms & Conditions" apply for all advertising insertion orders 
and additional Terms & Conditions apply for third-party advertising 
supplements/inserts. Further details on www.jahr-media.de.

Impressum

9 KONTAKT

Team

Director Sales 
Lasse Drews 
Telefon | Phone	 +49 (0) 40/389 06-274 
E-Mail | email 	 lasse.drews@jahr-media.de

Director Sales 
Rainer Propp 
Telefon | Phone	 +49 (0) 40/389 06-285 
E-Mail | email 	 rainer.propp@jahr-media.de

Senior Key Account Manager 
Ralf Vogel 
Telefon | Phone	 +49 (0) 40/389 06-151 
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